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Español 
Catalán            Català
Valenciano       Valencià
Gallego             Galego
Euskera            Euskara



Regional

 Autonomías
Andalucía Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Aragón Medios Ayuntamientos Colegios APA  Instituciones Educativas. Agentes económicos. 
Asturias Medios Ayuntamientos Colegios APA  Política y economía
Baleares Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Canarias Medios Ayuntamientos Colegios APA  Universidades Organizaciones empresariales.
Cantabria Medios Ayuntamientos Colegios APA  Agencias de comunicación y publicidad
Castilla-La Mancha Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Castilla y León Medios Ayuntamientos Colegios APA  Partidos y sindicatos    Fundaciones
Cataluña Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Ceuta Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Extremadura Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Galicia Medios Ayuntamientos Colegios APA  Org empresariales Universidades 
Drogodependencias
La Rioja Medios Ayuntamientos Colegios APA  Universidades  Organizaciones empresariales
Madrid Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Melilla Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Murcia Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Navarra Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
País Vasco Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros
Valencia Medios Ayuntamientos Colegios APA  Otros



Interés social     Publicable
Sin Publicidad     Interesante

Despertar interés      Facilitar la labor
Singularidad Concentración

Brevedad Adjuntos    
Corrección Legibilidad

Concisión Actualidad
No exagerar      Valor añadido     

Localización Repasar

Ingredientes del comunicado de prensa



Daykeing



Imponderable
(De in-2 y ponderable).

1. adj. Que no puede pesarse.
2. adj. Que excede a toda ponderación.

3. m. Circunstancia imprevisible o cuyas consecuencias no pueden estimarse.



Esto es lo que queremos tener



Esto es lo que necesitamos

Meses o años de 
trabajo, sin prisa 
pero sin pausa,      
para lograr 
acceso directo a 
todos los medios 
de comunicación 
de España, 
América Latina y 
Europa.



Pero también necesitamos

• Un amigo periodista
• Contacto con los medios
• Paciencia
• Tesón



Ponérselo fácil al periodista



La mentira



Datos para comparar

Diremos las fuentes 
de nuestros datos, 
sobre todo estadísticas
si son oficiales.



Comunicados para radio

• Se elabora una información como si fuese una noticia cualquiera de la radio.
Se dan datos y fuentes fiables.
Metemos información de nuestra empresa que es de lo que se trata.

Enviamos una noticia por correo electrónico en formato MP3 u otro similar o la 
colgamos en Internet con un enlace para que puedan descargarlo.

La SER y RNE no lo cogerán, pero Radio Villamanrique 
o Radio Surco  probablemente sí.

No hay radio pequeña. No sabemos quién la escucha…



Pericles  495 a. C. 429 a. C.



Si sabes 
como 
expresarlas 
pero no 
sabes como 
difundirlas 
no sirve de 
mucho



Hazte Visible

La portada de la Web



Un último consejo



Yo no quiero salir en el 
New York Times

Yo quiero el PDF del New York Times

Quiero poder demostrar que he salido en el New York Times



Yo no quiero salir en el New York Times

Yo quiero el PDF del New 
York Times

Porque Quiero poder demostrar que he salido en el New York Times



Yo no quiero salir en el New York Times

Yo quiero el PDF del New York Times

Porque quiero poder 
demostrar que he salido 

en el New York Times



Te invito a comer



LinkedIn
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@jromero_tv


